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RESUMEN

Esta asignatura se orienta a facilitar un conocimiento teérico amplio al alumnado
acerca de la historia y del panorama actual de las principales industrias
audiovisuales que existen en nuestro entorno y como estas operan bajo sus propios
modelos de negocio. Dada la vertiginosidad y el crecimiento constante de las
tecnologias que cimientan buena parte de esos modelos de negocio, debemos
entender su nacimiento y desarrollo para prever su futuro crecimiento o
transformacion. Dentro del amplio mercado de la comunicacién, las diferentes
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industrias desde la editorial hasta la cinematografica pasando por otras como los
videojuegos o la musica, contienen sus propias reglas y dinamicas que explican su
permanente cambio. Entender como han surgido y como operan dotara a los
futuros profesionales del sector del conocimiento necesario no solo para entender
los mercados audiovisuales, sino también para facilitar sus elecciones
emprendedoras en aquellos que les resulten mas atractivos. Precisamente catalizar
desde el conocimiento el espiritu emprendedor del alumnado es también una
competencia a desarrollar desde esta asignatura.

Por todo lo anterior, es importante estudiar la realidad de las diferentes industrias
del mercado de la comunicacion, conocer sus magnitudes y a la vez entender sus
modelos de negocio. La idea es fomentar la capacidad para poder trabajar en esas
industrias en las diferentes fases de sus ciclos de proyecto, uniendo el espiritu
emprendedor con el creativo dada la especial condicion artistica de este ambito.

De forma resumida los epigrafes o temas que se trabajaran en la asignatura son:

1. Las industrias culturales y creativas en Europa.
1.1 Breve historia y panorama actual en el continente.
1.2 Volumen del mercado y modelos de negocio.

2. Grupos de Comunicacion: principales operadores y estructura de los
holdings.

3.La industria Editorial y la Prensa: desarrollo, transformacion digital
panorama actual y futuro del sector.

4. La industria televisiva:
4.1: Historia, canales, plataformas y perspectivas.
4.2: Formatos, modelos de negocio y cambios en el mercado.

5. La industria cinematografica:
5.1 Breve historia del cine y su mercado en nuestro pais.
5.2 De la gran produccion al cine digital: la oportunidad de Canarias.

6. El sector de los Videojuegos y su peso en el mercado global: modelos de
negocio, principales productores y niveles de consumo.

7. El sector de la Musica: evolucion y cambios a partir de las nuevas
plataformas digitales.

8. El sector radiofénico:
8.1 Historia de la radio en nuestro pais y composicion del mercado.
8.2 Modelos de negocio y cambios durante la era de internet.

9. El sector de Internet y el resto de negocios culturales: teatro, épera,
festivales...

10. Laindustria museistica y su adaptacion a la era digital.
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Durante el tiempo de imparticion de la asignatura tendran lugar sesiones o
Masterclass con la presencia de expertos y expertas de las diferentes industrias que
en los anteriores epigrafes estan desglosadas, intentando contar con un testimonio
que refuerce no solo la idea general de la realidad de cada sector, sino incluso las
particularidades de estos en el ambito de Canarias.

REQUISITOS PREVIOS

Los requisitos previos para cursar esta asignatura son los mismos que se requieren
para poder matricularse en las asignaturas de este nivel del Grado. No es un
requisito previo, pero durante el tiempo de la imparticion de clases, sera necesario
leer y seguir el documento de guia y modelo sobre los contenidos minimos y los
criterios de evaluacion del trabajo practico para poder realizarlo.

COMPETENCIAS

BASICAS Y GENERALES

CG1 - Conocer los contextos, culturales, sociales, econémicos y politicos necesarios
que permitan relacionarse con la sociedad.

CG4 - Capacidad de transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones, tanto a
audiencias expertas como no expertas en el ambito de la comunicacién.

CG6 - Saber innovar en los métodos de autoaprendizaje y autoevaluacion,
siguiendo criterios de calidad.

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos
en un area de estudio que parte de la base de la educaciéon secundaria general, y
se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados,
incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la
vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocaciéon
de una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por
medio de la elaboraciéon y defensa de argumentos y la resolucion de problemas
dentro de su area de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos
relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que
incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética
CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

ESPECIFICAS

CE1 - Entender los elementos de la comunicacion en los ambitos periodistico,
publicitario y audiovisual a partir de las competencias propias segun cada
disciplina.
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CE3 - Capacidad y habilidad para idear, planificar y ejecutar proyectos
comunicativos.

CE6 - Demostrar el uso profesional de las tecnologias y técnicas comunicativas para
procesar, elaborar y transmitir informacién, con especial hincapié en los nuevos
soportes.

CE7 - Saber dirigir la oficina de comunicacién de una institucién publica o privada.
CE11 - Capacidad para reflexionar sobre el panorama del universo comunicativo
actual, considerando los mensajes como fruto de una sociedad determinada,
producto de las condiciones sociopoliticas y culturales de un momento histoérico
determinado.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Capacidad para utilizar las nuevas tecnologias para el disefio y transmisiéon
informativa.

Capacidad para entender los elementos de la comunicacion en los ambitos
periodistico, publicitario y audiovisual a partir de las competencias propias segun
cada disciplina.

Capacidad para utilizar con destreza las lenguas espaiola e inglesa de forma oral
y escrita, en general, y su adaptacion a los usos especificos en los medios de
comunicacion.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

MERCADOS DE COMUNICACION Y MODELOS DE NEGOCIO
Las industrias culturales y creativas en Europa.
Grupos de Comunicacion.

La industria Editorial y la prensa.

El sector radiofonico.

La industria televisiva.

La industria cinematografica.

El sector de la Musica.

El sector de los Videojuegos.

El sector de Internet y otros negocios culturales.
La industria museistica.

METODOLOGIAS

Método expositivo. Leccion magistral

Estudio individual

Resolucion de problemas

Metodologia por proyectos

Tutoria presencial (individual y/o grupal)
Heteroevaluacion, autoevaluacion y coevaluacion
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ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS
Clases expositivas 33
Visitas a centros de interés 0
Proyectos y trabajos 27
Tutoria y seguimiento 4
Evaluacion 8
Trabajo autonomo del alumno 68
Practicas 6
Talleres 3
Estudios de casos 1

"Las actividades formativas tienen un porcentaje de presencialidad del 100% a
excepcion del Trabajo Autonomo del Alumno."

SISTEMA DE EVALUACION

Los porcentajes que se aplican a los distintos sistemas de evaluacion para la
obtencién de la nota final de evaluacién se indican en la tabla siguiente:

SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE
Asistencia y participacion activa 10%
Realizacién de trabajos y practicas 25%

Pruebas de evaluacion teorico-
practicas 65%

Sistemas de evaluacion
e Convocatoria ordinaria

Los criterios de evaluacion se dividen como vemos en la tabla anterior en tres
categorias:
* La asistencia y participacion activa hasta un maximo de 10 puntos: se tendra en

cuenta no solo el criterio de asistencia minima exigible sino también la
participacion en clase a través de preguntas, aportaciones, opiniones,
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proactividad en las dinamicas practicas o la posibilidad de entregar algun trabajo
voluntario no comprendido en los criterios de los 90 puntos restantes.

* La realizacion de un trabajo practico supondra la evaluacion de 25 puntos sobre
el total. Este trabajo consiste en la elaboracion de un un Plan de Negocio original
orientado a alguna de las industrias audiovisuales trabajadas en la asignatura. El
trabajo ha de presentarse en formato word, con un minimo de 2.600 PALABRAS,
unas 10-12 paginas aprox. en en el forma de letra, interlineado y justificacion que
da la propia universidad. La estructura de este trabajo (epigrafes basicos) se
expondra en las primeras clases. En ese documento anexo que se facilitara al
alumnado se expondran los objetivos de esta practica y el enfoque de la redaccion
que debe dar el alumnado, asi como el formato y los contenidos minimos que
deben incluirse. Existiria la posibilidad de sustituir la elaboracion del Plan de
Negocio por un Informe o Estudio historiografico sobre algun caso de éxito real
acaecido durante los ultimos anos en alguna de las industrias audiovisuales
estudiadas. El formato y alcance tendria que cenirse también a los minimos
requeridos para el Plan de Negocio. Durante las primeras clases se explicara
también esta segunda posibilidad.

* El examen final conllevara la evaluacion de los restantes 65 puntos. Se trata de
una prueba escrita de dos horas de duracion y que tendra dos partes: 1 pregunta
de desarrollo a modo de caso practico a elegir entre 2 opciones de planes de
negocios en industrias culturales y creativas y de dos paginas (caras) como
maximo; 15 preguntas tipo test.

e Convocatoria extraordinaria y siguientes

Cuando no se haya superado la asignatura en la Convocatoria Ordinaria se podra
acudir a la Convocatoria Extraordinaria.

A la Convocatoria Extraordinaria se podra acudir con una sola de las partes
suspendidas (Examen y Trabajo) o con ambas, ya que en esta Convocatoria si se
guardaran las notas de las partes aprobadas.

Tanto el Examen como el Trabajo seran distintos a los de las Convocatoria
Ordinaria. Por lo tanto, si un Trabajo esta suspendido no sera posible presentar el
mismo con las correcciones necesarias, sino realizar uno completamente nuevo y
desde cero, siendo igualmente necesario el visto bueno del profesor respecto a la
eleccion de este nuevo trabajo.

Si un alumno suspende una de las partes (examen teérico-practico, trabajos y
practicas) en convocatoria ordinaria y en extraordinaria, el alumno debe volver a
cursar la asignatura completamente, ya que no ha adquirido las competencias de
la misma.
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Criterios de calificacion

El criterio de evaluacion general consiste en que cada tarea se valora con una
calificacion de 0 a 10. Para obtener la nota media final, deberan aprobarse cada una
de las actividades de evaluacion realizadas con una calificacion igual o superior a
5.

La asistencia a todas las clases es obligatoria durante todo el curso académico.
Como norma general se tendra en cuenta lo siguiente:

- Solo tendra derecho a examen aquel alumno que haya demostrado una
progresion adecuada durante el curso, para lo cual se requiere un minimo
del 75% de asistencia a la asignatura.

Las faltas de asistencia el dia anterior y/o el mismo dia de un examen, a cualquier
asignatura que se imparta, se computaran como faltas dobles

BIBLIOGRAFIA
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historia, industria y mercado”. Deusto Ediciones. 2010.

-  GUERRERO PEREZ, ENRIQUE. “Guién y produccién de programas de
entretenimiento (Comunicacion)”. Ediciones Universidad de Navarra. 2013.

- MARTA-LAZO, CARMEN y ORTIZ SOBRINO, MIGUEL ANGEL. “La informacién
en radio. Contexto, géneros, formatos y realizacion (Fragua Comunicacion)”.
Editorial Fragua. 2016.

- MAXIMO LESA, JOSE. “Historia de la Musica en Espaia e Hispanoamérica”.
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Culturales y Creativas. 2018.

- VARIOS AUTORES. “Comercio Interior del Libro en Espana”. Federacion de
Gremios de Editores de Espana. 2017.

- VARIOS AUTORES. “Global Music Report 2019: State of Industry”. The
Nielsen Company Ed. 2019.

- VARIOS AUTORES. "“El videojugador espanol: perfil, habitos e inquietudes
de nuestros gamers”. Asociacion Espanola de Editores y Distribuidores de
Software de Entretenimiento. 2011

- VARIOS AUTORES. "“El sector de los videojuegos en Espana: impacto
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2017.
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http://www.anuariossgae.com/anuario2016/anuariopdfs/08_RADIO.pdf

- Banco de conocimientos de las industria culturales y creativas de la UNESCO:
http://www.unesco.org/new/es/culture/themes/cultural-diversity/cultural-
expressions/tools/ci-mapping/europe-and-north-america/

- BLOG CPA Online https://www.formacionaudiovisual.com/blog/
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BLOG de La Capula Music: https://www.lacupulamusic.com/

BLOG sobre Produccion Audiovisual de Rodrigo  Espinel.
https://produccionaudiovisual.com/

Centro de Estudios EY sobre Industrias Culturales en Europa:
https://www.ey.com/es/es/newsroom/news-releases/news-ey-industria-
cultural-en-europa

Cortos de Metraje. Sitio web de cortometrajes online.
https://cortosdemetraje.com

Directorio Museos y colecciones de Espana:
http://directoriomuseos.mcu.es/dirmuseos/mostrarBusquedaGeneral.do

Estudio BBVA sobre la Digitalizacion de la industria cultural espanola
https://www.bbva.com/es/la-digitalizacion-la-industria-cultural-espana-
largo-camino-acaba-empezar/

Web de la Agencia Industria Musical: https://industriamusical.es/agencia/

Web de la Asociacion de canales tematicos "Conecta”:
http://www.conecta.es/

Web de Ila Comision Europea sobre Industrias Culturales:
https://ec.europa.eu/culture/policy/cultural-creative-industries_es

Web de Cuadernos de Periodistas sobre Grupos de Comunicaciéon en Espana:
http://www.cuadernosdeperiodistas.com/grupos-de-comunicacion-en-
espana-una-propiedad-tan-concentrada-como-el-negocio/

Web de Expansion. Especiales. “La evolucion de la Television”. Por J.
Montalvo.
https://www.expansion.com/especiales/20aniversario/20corporativos/tele
vision.html

Web de la herramienta de software CELTX
https://www.celtx.com/index.html

Web de CULTURA - Industrias culturales. Espana Global.
https://espanaglobal.gob.es/actualidad/cultura/industrias-culturales

Web de Factoria Cultura. Vivero de Industrias Creativas.
https://factoriacultural.es/

Web de la Federacion de Gremios de Editores de Espana:
https://www.federacioneditores.org/

Web del Foro de Industrias Culturales: https://www.accioncultural.es/es/x-
foro-de-las-industrias-culturales-2018

Web de Guia de la Radio: http://guiadelaradio.com/
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Web del Observatorio Tecnolégico del Ministerio de Educacion, Cultura y
Deporte del Gobierno de Espana
http://recursostic.educacion.es/observatorio/web/ca’home

- Web de Promusicae: https://www.promusicae.es

- Web de la Red de Industrias Creativas:
https://reddeindustriascreativas.com/

- Web de Sounds of Spain: http://www.soundsfromspain.com/
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RESUMEN POLITICA ACADEMICA

a. La asistencia a clase es fundamental. Si el alumno se acoge al sistema de
evaluacién continua, la no asistencia a una clase no exime de presentar los
trabajos que se hayan solicitado. Recuerde que un porcentaje de la nota final
depende de la participacion.

b. Las clases comienzan y terminan a la hora establecida. Una vez que comience
la clase, por deferencia al resto de compaieros y al docente, no esta permita
la entrada de ningin alumno. Con el mismo criterio, tampoco se permite la
salida de clase antes de su finalizacion. Atascos, tutorias, viajes, reuniones...
No son razones que permitan sortear esta norma.

c. Esta prohibido comer, beber, mascar chicle y todo aquello que dicta la
educacion y el sentido comun durante la clase.

d. Esta terminantemente prohibido hacer uso del teléfono movil con fines
personales.

e. Honestidad académica. El plagio, las trampas, las ayudas no autorizadas para
la elaboracion de trabajos o la falsificacion de documentos implican el
suspenso automatico de la asignatura y el traslado de lo ocurrido al Decano
de la Facultad para la adopcion de las medidas oportunas (apertura de
expediente y/o expulsién). Plagiar es la mayor infracciéon en la que se puede
incurrir en la Universidad. Desconocer qué es plagiar no es una eximente. En
el ambito académico quiza seria un agravante. Tampoco es posible plagiar
“sin mala intencion”. Todos los trabajos deben ser originales y todos los
recursos utilizados deben ser referenciados con arreglo a la normativa
establecida por la Universidad. El ‘olvido’ de una referencia sera considerado
plagio.

f. Integridad Académica. La ausencia de citacion de fuentes, el plagio de
trabajos o uso indebido/prohibido de informaciéon durante los examenes, o la
firma en la hoja de asistencia por un companero que no esta en clase,
implicara la pérdida de la evaluacidon continua, sin perjuicio de las acciones
sancionadoras que estén establecidas por la Universidad.

g. Faltas de ortografia. En cuanto a las faltas de ortografia, y como regla
general, una falta grave supondra un punto menos en el ejercicio o
evaluacion. Dos faltas graves dos puntos menos y tres faltas graves un
suspenso en el ejercicio o evaluacion. Respecto a las faltas de ortografia
consideradas leves (tildes), dos faltas equivalen a una grave.
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